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1 Qu’est-ce que la Campagne Proc™ %

En 2004, ICLEI a mis en place une Campagne Européenne pour I'achat |
responsable. Nommée Procu, cette Campagne est coordonnée par le Secrét
Européen d'ICLEI situé a Freiburg en Allemagne. Concue et développée par et p
acheteurs publics, Procu™ s’adresse a tous les agents en charge des questior
développement durable au sein de leur collectivité ou établissement pt

2 Raisons et objectifs de la Campag

La Campagne Procu™ s'adresse aux collectivités et établissements puk
européens qui souhaitent s'engager dans la mise en oeuvre d'une politique d".
responsable, en leur proposant toute une gamme d’outils pratiqu

L'objectif global de la Campagne est de fédérer le plus grand nombre d’aut
adjudicatrices qui s'engagent a intégrer des critéres environnementaux et sc

a leurs pratiques et politiques d'achat. En rassemblant ainsi les acheteurs, i
possible d'in uencer le marché en signi ant qu'il existe une réelle demande pour
produits et services compétitifs, respectueux de 'homme et de I'environnen

Un certain nombre d'outils ont été développés a n d'atteindre cet objectif. Les crit
clés d’achat pour 6 groupes de produits prioritaires, un modeéle de déploiemer

la démarche d’achat responsable — les Etapes Prc* — font partie des outil
proposés par le Manuel. lls sont régulierement actualisés pour intégrer les évolu
de la Iégislation et des produit
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La Campagne vise également a développer la conscience politique a tous les n
de gouvernement. La Campagne implique un engagement politique de le

des acteurs publics qui la rejoignent, a n de pouvoir utiliser les résultats obte

et justi er ainsi la pertinence du concept d’achat public responsable auprés
instances nationales et internationale

Le projet RELIE® a permis d'aboutir aux résultats majeurs que sdatCampagne ¢

les criteres. Ce projet, coordonné par ICLEI, aserablé un groupe d'experts et d
collectivités pionniéres expérimentées autour d'objectif : évaluer quantitativement I
impacts positifs de I'achat responsable et modélisges stratégies pour sa généralisati

Quels sont les avantages de la Campagn

Toute organisation publique ou para-publique peut rejoindre la Campagne Prc*.
La participation offre bon nombre d'avantages a tout type d’acteur public, que
soit sa taille ou son degré d’expérience de I'achat response

Des orientations claire
et des conseils simples d'utilisatic

- Les Critéres Clés Proct* - Un ensemble de criteres préts-a-I'emploi pou
groupes de produits prioritaires qui peuvent étre insérés directement dan
documents d’appel d'offres. Ils sont présentés au Chapitre VI de ce Ma

Ces critéres ont été développés au travers d’'une large consultation de t
les parties prenantes. Pour garantir leur simplicité, les critéres se focaliser
les aspects les plus signi catifs du développement durable. Ils ont été col
pour étre pratiques et applicables par tout acheteur et surtout, pour gt
marché puisse y répondre de maniére économiquement avantageuse
critéres concernent les groupes produits suivan

Bus Alimentation et restauratio
Produits d’entretien Equipements électriques et électroniques (T
Electricité Construction et rénovatic

Des critéeres pour d'autres groupes produits sont développés de mar
réguliere et ils seront disponibles sur le site Internet de la Campe
(www.procuraplus.orgune fois nalisés

Les Etapes Procu* - Un modeéle simple et exible pour que tout achete
public puisse mettre en ceuvre une démarche d’achat responsabl

cycle PDCA (Plani er, Déployer, Contréler, Améliorer), véritable log
d’amélioration continue, constitue la base du processus des Etapes Prct.
Le modéle est présenté plus en détails au Chapitre V de ce Me

Conseil et soutie — Les collaborateurs de I'Equipe Achat Responsable d'l
sont disponibles pour fournir des conseils relatifs a la Campagne, comme
exemple pour la recherche des caractéristiques des produits et la réde
d’'appels d'offres

[ En janvier 2001, le plus grand projet de recherche sur 'achat éco-responsable a été lancé.
— Environmental Relief Potential Of Urban Action On Avoidance And Detoxi cation Of Waste Streams Tt
Green Public Procurement a été soutenu par le programme de recherche communautaire sur I'Environner
le Développement Durable. Le projet s'est achevé en septembre 2003. Pour plus d'informations, consulte:
http://www.iclei-europe.org/relief
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Valorisez votre engagement et présentez vos actior
résultats a I'échelle internationa

~ Utilisation du logo Procur® dans vos communications extern¢

- Promotion de votre engagement sur le site Internet d’ICLEI. Vos act
peuvent également étre présentées au grand public a I'occasion d'événer
organisés par ICLEI et au travers d'autres activités de promotion en lien a

Procura™ ®

Campagmeoou
I'achat guttlic Campagne
responszit - Af rmation de votre engagement politique et Iégitimité auprés du grand pul

Echange et retours d’expériences des autres particip

= Etre informé des récentes évolutions Iégislatives émanant de la Commi
Européenne, connaitre les approches de collectivités pionniéres et pro te
derniers outils et conseils disponible

Echanger vos expériences avec les autres participants et savoir comn
relever les dé s comparables liés a la mise en pratique de I'achat respon

Devenir membre du BIG-Net (“Buy it Green” — Network), Réseau euroy
des experts de l'achat responsable, qui rassemble plus de 200 particip
Cette adhésion permet d’en savoir toujours plus sur le sujet et de découvr
nouveaux outils et ressources disponibl

Acces a des séminaires de formation et des confére

- Participez gratuitement (ou a tarif préférentiel) a des séminaires, atelie
conférences ou sont présentées les nouvelles tendances et expérienc
I'achat public responsabl
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4 Comment rejoindre la Campagn

La Campagne est ouverte a tout acteur public, grand ou petit, expérimenté ol
dans le domaine de I'achat public responsable. A n de rejoindre la Campe
I'organisation doit

-

Soumettre un formulaire d’inscription signé par le directeur du service
achats, ou par tout autre décideur politique approprié. Le formulairt
candidature est disponible sur le CD-ROM fourni avec ce Manuel et sur l¢
Internet de la Campagne www.procuraplus.org

S’engager sur des objectifs de responsabilisation pour au moins un
groupes produits couverts par la Campagne (électricité, construct
alimentation, équipements électriques et électroniques, produits d’entret
bus)

Transmettre chaque année les résultats a ICLEI au moyen de la
d’évaluation des achats (disponible au Chapitre V, Section 2

Envoyer & ICLEI tous les documents d'appels d'offres relatifs ¢

groupes de produits Procu ™ qui intégrent d’ores et déja des exigent
environnementales et/ou sociales. Surligner les critéres environnementa
sociaux sur I'un de ces appels d'offr

Verser une contribution annuelle de participation. De maniére générale, ce
s’élévera a quelques centaines d’euros. Pour plus de détails, consulter |
Internet de la Campagne www.procuraplus.org

6 Désigner un représentant qui sera le contact privilégié pour la Campe
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Lintégralité des conditions de participation gure sur le CD-RC

5 Pour en savoir plu

Pour de plus amples informations sur la Campagne, consultez le
www.procuraplus.org

Vous pouvez également contactez 'Equipe Achat Responsable d’'ICLEI par co
procurement@iclei-europe.orgui coordonne la Campagne a I'échelle européet
ou Auxilia, partenaire national pour la Franc www.auxilia.asso.fr



